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高考结束后，没有家长再唠叨、
不用再狂奔着去早读、更不用挑灯夜
战……漫长的假期已经开始，孩子们
的后高考时代的生活是怎么安排的？

外出旅行成为不少学生的首
选。不论是高中毕业生还是大学毕
业生，心中都会期待一次难忘的毕
业旅行。高考刚刚结束，毕业游就
火速升温。从多个旅行社反馈的情
况来看，学生游成为当前出行的一
大主力军。而在旅行清单中，有旅

游网站调查显示，国内游目的地前
三分别是北京、上海、杭州，境外游
目的地前三分别为泰国、菲律宾长
滩岛、韩国出游。学生们的外出旅
游经费预算上，多集中在三五千元。

当然，也有不少学生选择打工
度过。“做社会实践，打一份暑假工
锻炼一下，体验父母的辛苦和挣钱
的不易。”采访中也有学生表示，大
部分时间会选择宅在家里看剧，恶
补落下的电视剧。（张国祥 报道）

高考结束毕业游最热

餐饮业的空前盛会

“本届展会第一天就吸引了来自全国
20多个省市区的 12000多名专业观众，致
力于打造西南餐饮业第一商贸流通平
台。”活动主办方青羊区美食文化促进会
执行会长张蛟介绍，本次展会特别邀请成
渝两地 300 多家火锅和餐饮集团的掌门
人参与本次盛会，前来参观考察，寻求合
作，与参展企业面对面交流，还有各地专
业市场的参观团前来展会参观交流。

展会期间，参展企业结合行业热点，
通过众多新产品与新技术，展示餐饮行业
所取得的创新成果。在餐饮原辅料、特色
火锅、餐厨设备、餐饮管理等板块的企业，
汇集了专业优质特色产品，打造更具体验
感的亮点展台;展会也让观众切身体验最
新技术、产品和平台，让观众零距离接触
餐饮行业的精髓。

川渝火锅名流热点分享

一届成功的展会，除了展示行业潮流
引领产业未来，还需要直面发展困惑开拓
发展思路。展会期间，火锅产业发展论坛
围绕火锅产业发展的各种热点问题，行业
专家、企业领袖、终端用户和行业团体济
济一堂，带来精彩的解析和演讲，共谋火
锅行业的发展大计，助力行业和企业决胜
未来。

论坛现场，青羊区美食文化促进会执
行会长张蛟邀请了成渝两地的餐饮业大
咖分别对川渝火锅文化如何融合及创新、
互联网+时代下火锅行业如何自我突破，
创新发展等话题进行现场讨论。

记者在活动现场注意到，四位主题演
讲嘉宾可谓在川渝两地火锅业都是响当
当的人物。重庆刘一手品牌创始人刘松
为大家分享了“内容革命—打造火锅文化
IP”；成都小龙翻大江联合创始人吴东则
就自己的经历演讲了“红与黑”—餐饮红
海中的黑马养成记；重庆秦妈餐饮管理有
限公司董事长秦远红从创新的角度，演讲

“重生与蝶变—互联网风口下火锅的创新
发展”；炉鼎季创始人张金科则讲述了“智
能火锅—创互联网思维火锅新纪元”的内
容。火锅行业专家的演讲，让上百位在座
的企业负责人表示受益匪浅。

除了专业的论坛演讲，展会期间还为
参展的餐饮企业和游客带来各种有关美
食智慧餐饮的干货。在展会期间，观众还
可以现场进行火锅的品鉴。

智慧餐饮成展会新宠

本届餐博会期间，除了火锅巨头们的
行业分析讨论、上下游供用链企业寻找商
机外，最为引人关注的莫过于智慧机器人
的亮相。

“小雅，来一杯咖啡！”展会现场，一个

名为“小雅”的智慧餐饮机器人的亮相格
外引人注目。接单、冲调、配送，整个过程
一气呵成，这个来自“成都英视”的智慧餐
饮机器人配送的“佩米咖啡”成了三天活
动中的焦点。

“机器人服务只在好莱坞大片里看到
过，没想到，今天机器人走进了我们的生
活，可以为我们普通人服务了。”来自重庆
的参展商张小姐表示，这样的创新，为餐
饮业的体验式消费提供了很好的出路。

“智慧餐饮机器人的亮相和普及，必
将引发一轮新的餐饮变革。”张蛟介绍说，
这款机器人除了具有送餐、传菜、收盘子
以外，还能和顾客进行简单地打招呼、问
好等语言交流。虽然单个成本造价不低，
但从长远和未来发展看，将成一种趋势。

事实上，早在2014年12月，春熙路一
家刚开业的冒菜餐饮店就已经有所尝
试。这家机器人主题餐厅在成都地区首
次引入机器人智能服务，吸引不少食客前
来尝鲜。记者从成都市烹饪协会获悉，今
年餐饮业将着重推出多个基于“互联
网+”的智慧餐饮项目，其中“成都智慧餐
饮APP”项目尤为吸引眼球。

据记者了解，“成都智慧餐饮 APP”
项目由成都百鱼电子商务有限公司倾
力研发，充分利用移动互联网社交软件
技术，直接建立餐饮经营者与消费者的
连接，利用“鱼”这一积分模式（10g=0.10
元），将游戏化与社交化结合，餐饮经营
者在线上可以保持消费者的黏性，并通过

“鱼”积分把餐饮企业的产品和服务推送
给消费者，打造成都智慧餐饮移动互联网
平台的 IT基础。

创业者们的福音

搭乘互联网+的浪潮，鼓励大众创
新、万众创业，已经成为时下不少创业者
的首选。在热情和勇气面前，如何寻找一
个优质的创业项目显得尤为关键。

在今年的餐博会上，我们找到了一个
新的答案——智慧美食车。据介绍，“智
慧美食车”项目由成都正源永和贸易有限
公司全力打造，该项目除了在推动传统行
业的创新升级方面率先垂范，更是为个人
投资创业提供良好的平台，为街头美食文
化的发展提供了资源，为美化城市形象创
造了条件。未来，还可通过成都智慧餐饮
APP与美食车完美结合，为消费者提供详
尽成都美味菜谱和车辆地理位置，为游客
及市民提供多元化、富创意和高质量的成
都美食，服务于大街小巷和商业旅游等空
白餐饮区，极大地方便市民和游客。

记者从青羊区美食文化促进会获悉，
此次餐博会中的旺 POS、智慧餐车、成都
味道 APP、厨技研孵化园、佩米微咖等智
慧餐饮路演项目的逐一亮相，将作为双创
会的最后一次“带妆彩排”，通过这次路演
选出最好的孵化项目，吹响即将到来的双
创会集结号。 （张国祥摄影报道）

餐博会吹响美食创业孵化集结号

听火锅大咖聊变革
看智能机器人送餐

尽管有时差，但4年一度的
欧洲杯赛事还是吸引了很多球
迷熬夜看球。

作为一项世界通用的“语
言”，体育竞技在给人们带来快
乐和健康的同时，也因其大众
化、观赏性、可参与性等特质，给
企业品牌塑造带来了无穷的想
象空间，无形中也给商业营销带
来了广阔的创新空间。

看青羊万达的不动产“搭车”

找准市场与赛事对接的切入点，利
用商机，创造商机，企业余地很大。这
样的策划营销案例，对于即将开业的青
羊万达来说，可谓炉火纯青。

今年的欧洲杯，揭幕战恰逢端午小
长假。三五个朋友相约，一起看球、喝
啤酒、吃夜宵，这种生活在端午小长假

期间成为许多家庭的选择。可善于借
势营销的青羊万达，往往不走寻常路。

6 月 10 日下午，距离欧洲杯揭幕战
还有数小时，位于日月大道的青羊万达
营销中心的空地上，巨大的 LED 显示
屏，上百张摆满美食、啤酒、饮料的餐
桌，以及陆陆续续到来的食客。当晚，
数百人一同见证这场体育盛宴的开始。

全程直播欧洲杯，免费啤酒任你
喝，各种爽口的美食、冷啖杯，这是青羊
万达为观众们精心准备的一场视觉与
味觉共举的盛宴。而事实上，这场盛宴
背后，则是企业搭乘体育盛世的一次精
准策划营销。

当日，也是青羊万达广场开业倒计
时 180 天暨室外街招商启动大会，更是
一场万达全新理财产品的发布会。有
分析人士对此表示，体育文化和不动产
的完美结合，一方面塑造企业良好品牌
形象的同时，更能带来巨大的经济效
益。这样的搭车，可谓精准巧妙。

看快消品商家企业的“契合”

遥远赛场上的欧洲杯已经影响了
我们的生活。无处不在的欧洲杯资讯
充满了眼球，从酒吧、餐厅到啤酒、饮
料、小吃，经销商、经营者们都在想着
法、变着花样吸引球迷和消费者。

除了跟赛事“搭车”的各种经营方
式，还有一种商机来自于体育类产品。
从揭幕战到淘汰赛，再到决赛，一路走
下来的球队所衍生的围巾、球衣等产品
就会跟风出现，尤其在各大电商平台，
物美价廉的衍生品总能受到欢迎。

四年一度的欧洲杯，也成为零售商
的红利。相关的商品，从历届的经验来
看，都能卖出不错的业绩。眼下，惟恐
促销契机不够多的网商们自然不会放
过欧洲杯这个诱饵。赛事期间，各大电
商平台均推出了以欧洲杯为噱头的产
品或促销活动，争抢足球红利，一系列
以欧洲杯LOGO、冠军奖杯和历届冠军
名单等为图案的T恤，借机拓展了自己
的休闲产品。

欧洲杯带来的“全民熬夜潮”也催
热了零食商品的团购。在各大电商外
卖平台，各种卤菜、花生、毛豆等食品整
体畅销。对于 24 小时营业的便利店来

说，业绩也明显提升起来。自欧洲杯开
赛后，记者走访了多家便利店得知，店
里的熟食、啤酒、薯条和能量饮料在晚
上的销量大增。在球赛开始前和结束
后，店里的客流会出现一个小高潮。“像
红牛这样的能量饮料，销量不错。”

由于欧洲杯的赛事多在零点以后
举行，一些通宵营业的冷啖杯成为了球
迷的不二之选，这些餐馆在每天的三餐
之外又迎来了时段更长、利润率更高的

“第四餐”。记者发现看球期间，顾客消
费的多是烧烤、毛豆、凉菜和鸭脖等休
闲菜品，这类菜品的利润率通常要比正
餐高出许多。 （张国祥摄影报道）

商家搭车欧洲杯分享体育红利

近日，青羊国税对辖区内两家
企业财务负责人进行了纳税约谈，
要求酒店公司准确理解“营改增”要
义，促进规范经营。

原来，辖区内一家酒店和一家
公司在外网促销平台，发布了引起
消费者歧义的营改增理解及促销活
动。青羊国税在获知后，立即通知
该两家酒店企业财务负责人前来国
税局接受纳税约谈，就增值税制度，
营业税改征增值税试点改革进程，
改征增值税的基本内容以及全面推
开营业税改征增值税试点的意义进
行宣讲。

青羊国税有关负责人表示，全
面推开营改增试点，有利于拉动经
济，特别是在当前许多行业、企业出
现经营困难的情况下，有利于给企
业增加活力，给经济增加动力。用
政府收入的“减法”，换取企业效益
的“加法”和市场活力的“乘法”。同
时也是作为深化财税体制改革的重
头戏和供给则机构性改革的重要举
措。希望企业不要误解误读和误导
宣传。酒店业作为全面营改增试点
行业，一般纳税人税率为 6%，从税
率上看相对于营业税 5%税率有所
增加，但由于纳税人购进的货物、劳

务、服务、无形资产和不动产取得的
进项税额均可抵扣，纳税人只要及
时取得合法有效凭证进行抵扣，便
可轻松实现税负降低。

为此，青羊国税要求企业严格
按照营改增相关政策执行，不得以
营改增为借口，捏造散布涨价信息、
哄抬价格。不得以营改增为借口相
互串通、操纵市场价格，不得以营改
增为借口实施价格欺诈。严格遵守
相关法律法规，规范经营行为，加强
价格自律。

两家企业财务负责人非常感谢
青羊国税对企业当前“营改增”业务
的关心、指导和帮助，并表示一定按
照税务机关的要求，认真学习、严格
贯彻落实“营改增”等相关法律法
规，今后在外销网站及平台上不再
发布引起歧义的服务价格和商品价
格，引起消费者误解误读，依法诚信
经营，公平有序竞争，把“营改增”各
项要求贯彻好、执行好、落实好。

又讯：6 月 3 日，成都国际铁路
港投资有限责任公司陈女士为青羊
国税纳税服务科送来了锦旗，赞扬
青羊国税纳税服务科“为国聚财一
丝不苟 为民服务全心全意”。

（张国祥 报道）

高考落下序幕，接下来的志愿
填报更是一次大考。就业压力的加
大，专业的选择变得越来越重要。

记者注意到，打出各种“一对
一”高考的志愿填报服务应运而生，
收取费用动辄上千。更有甚者表示
依托大数据支撑提供专业的咨询服
务，但收费更是惊人。在这个花钱
买消费、服务的时代，“花钱填报志
愿”真的靠谱吗？

志愿填报班有些火

从考前集训到心理辅导，再到
现在的志愿填报，市场上出现教育
培训机构针对高考毕业生的一条龙
服务，并大有风头正劲的趋势。

“高考志愿填报秘籍攻略、专业
走势分析，这样一对一的服务，能够
让孩子跑赢未来的就业。”记者电话
咨询了几家教育培训机构获悉，这
样的贴心服务，往往收费从几百到
上千甚至更高不等。“比如有的孩子
考分超过二本分数线，但距离一本
又有不足，这样的情况在选择高校
时就特别考验水平。”采访中记者了
解到，根据家长的不同需求，指导人
员会量身定制一份填报方案，并根
据方案的难易程度进行收费。

当记者提出志愿指导方案如果

没能被录取怎么办时，有培训机构
表示这样的概率很小，都是专业的
人士进行科学合理指导，并采取较
为稳妥的方式进行填报。“如果实在
未被录取，可以申请退款。”

大数据真的靠谱吗？

作为高考过来人，志愿填报的
确不好拿捏，特别是在成绩放榜后，
一些考生本着求稳心态，往往容易
造成个别学校、专业的过冷过热。
而对一些分数处于不高不低的考生
来说，志愿的填报往往更为慎重。

记者发现，有的教育培训机构
摸准了家长和考生的心理，甚至打出
了“大数据支撑”的口号，宣称利用数
年来的招考分数线划定、专业录取
率、未来就业前景分析进行跟进，搭
配从事高考志愿填报指导多年的经
验人士。虽然这样的服务收费不菲，
但不少家长表示愿意值得一试。

记者调查发现，所谓的“大数
据”其实就是每年高考填报志愿指
南书中的高校近几年来的招收录取
情况，宣传用语大数据库的说法其
实只是一个噱头而已。对于目前市
面上的志愿填报指导服务，家长和
考生们最好还是三思而行。

（张国祥 报道）

大数据支撑高考志愿填报？
答案是不一定靠谱

借助节日文化寻找促销噱头，
已成为商家“抢银捞金”的惯用方
式。今年端午节，又恰逢欧洲杯、高
考结束，各路商家已经将“端午商
战”推到了一个高潮。

粽子等食品热销

端午节期间，围绕端午的食材
销售肯定是必不可少。各大商场超
市、购物中心、农贸市场，处处都洋
溢着节日的氛围。各种粽子、咸鸭
蛋被摆放在显眼位置，从高档礼盒
包装、古朴竹篮包装、实用实惠袋
装，再配合醒目的打折促销海报，浓
浓的端午节气氛扑面而来。

服装家具“搭车”

除了超市、菜市等商家为端午
节忙得热火朝天外，服装、家居这些
看似与端午节不沾边的商家也纷纷
开始搭“顺风车”。

“盛世端午、万粽瞩目、千万让
利”……端午期间，记者在部分服装
店、鞋店看到，利用端午节“元素”，
大幅的促销广告已张贴在显眼处，

街市上充溢着浓浓的节日气氛。一
家男装店的销售人员告诉记者，将
端午节和父亲节捆绑开展促销活
动，大大激发了消费者购物的热情，
效果非常明显，销量见长。

除了服装店，家居店也推出了
端午节促销活动。不少品牌在端午
节期间推出了工厂直销价和赠送精
美礼品的双重优惠活动。

餐饮市场依旧火热

端午期间，亲朋好友聚餐成
为常态。记者走访发现，不少餐
馆、酒楼节日期间都是高朋满座，
一些酒楼的包间往往早已被预订
完毕。

而在成都市民热衷的集餐饮、
垂钓、棋牌、住宿为一体的农家乐，
也迎来了小长假“高峰”。记者注意
到，不少消费者大多是利用端午节
聚会的亲戚、朋友。有餐饮业内人
士表示，虽然端午节不像春节、中秋
一样讲究全家团聚，但过节方式随
意性很强，因此各种餐饮形式火爆
也是必然现象。 （张国祥 报道）

端午小长假 商家有些忙

配送咖啡的智能机器人，提供投资创业平台的
智慧美食车，上百位川渝两地餐饮大咖共商互联网
时代下的火锅革命……

食在中国，味在成都。6月11日，第五届成都餐饮
供应链展览会在成都世纪城新国际会展中心盛大开
幕。作为西南乃至全国迄今规格最高、最具权威的餐饮
行业盛会，展会期间，一场围绕火锅产业发展的论坛和
品鉴会展示了传统餐饮行业潮流和未来产业发展走向，
川渝两地餐饮界人士更是直面发展困惑，一道开拓发展
思路。

值得一提的是，活动期间还首次开设智慧餐饮展
区，包括智能送餐机器人、智慧美食餐车的亮相引得了
业内外人士的高度关注。活动期间，青羊区美食文化促
进会还组织多家餐饮企业现场路演，大力宣传智慧餐饮
服务机构体系，为即将到来的美食创业服务孵化基地打
造提前预热。

主动约谈企业
全面准确理解“营改增”


